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AssTrACT. Philanthropy is a form of communion between people, aid for those in need,
compassion for others and it represents a man’s gift to another man. The Church is the most
suitable environment for expressing Christian philanthropy because here we realise the com-
munion and the unity of each person, together with God. In terms of philanthropy, every
century had its own way of realisation. Our century has also many methods towards a phil-
anthropic action and one of them is the digital space, the most used environment from our
daily life. Therefore, how to sustain philanthropy and solidarity in an era of connection and
technology? Perhaps social networks and the digital space could be the suitable answer to this
question, because they manage somehow to put together people from around the world. This
article aims to demonstrate, by analysing some studies and examples, the fact that the internet
could be a good way of spreading, not only the idea of philanthropy, but also the main actions

that could be done, in this sense.
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INTRODUCERE

Sinodul Bisericii Ortodoxe Romane a hotirat ca anul 2020 si fie consacrat pasto-
ratiei parintilor i copiilor, dar si an comemorativ dedicat filantropilor ortodocsi
romAni, an in care atentia se indreaptd spre filantropia crestind'. Aceastd actiune si,
in acelasi timp, slujire fundamentald permanentd a Bisericii dreptmaritoare, poate si
este sustinutd de citre mijloacele de comunicare in masa, dar in special de citre spa-
tiul digital. Utilizarea internetului si a spatiului digital presupune o atentie sporita si
exercitiul discernimantului personal, deoarece el prezinta atat valente pozitive cit si
negative. Utilizat in scop filantropic, internetul este un bun instrument, deoarece ne
permite accesul instantaneu la informatie si comunicare. El este o unealtd ce pune
la dispozitia omului contemporan o serie de noi posibilititi de interactiune umana.
Ce inseamni filantropia intr-o epoci actuald a individualismului, a consumului si a
bunistirii §i care sunt modalitatile prin care putem promova aceste actiuni indrep-
tate spre aproapele nostru? Ne propunem ca, mai intéi, si intelegem necesitatea aces-
tei probleme, iar mai apoi si incercim si urmarim citeva studii §i analize prin care sd
demonstrim utilitatea internetului in demersul filantropic al Bisericii.

"Doctorand la Facultatea de Teologie Ortodoxi, Universitatea ,,Babes-Bolyai”, Scoala Doctorali
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*Vezi Actul de proclamare al anului omagial si comemorativ 2020, www.basilica.ro, accesat in
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Argumentdm necesitatea elaboririi acestui studiu prin faptul ca tematica intilni-
rii dintre slujirea filantropica a Bisericii cu spatiul digital nu este suficient de mult
aprofundatd si cunoscuta in cercetarea teologica roméneascd. Pe de altd parte, este
important si descoperim noi modalitdti de a sublinia importanta folosirii internetu-
lui, chiar si din punct de vedere spiritual.

FiLANTROPIA CRE§TINA IN CONTEXTUL ACTUAL SECULARIZANT

nca din primele veacuri ale crestinismului s-a simtit in constiinta colectivd a mem-

brilor Bisericii, nevoia manifestirii unei filantropii ce are la baza iubirea fatd de
aproapele’. Actiunea sau miscarea filantropici are in vedere intregirea si consolida-
rea unitatii eclesiale. Aceasta iubire isi are drept model iubirea dumnezeiasci pentru
omenire, iar concretizarea acesteia a avut loc de-a lungul timpului prin numeroase
modalitati, in Bisericile crestine, mai exact in mandstirile si comunitatile parohiale cu
toate structurile lor administrative’, cu toate ci uneori au existat piedici in acest sens.
In perioada comunismului, spre exemplu, actiunea filantropici a Bisericii Ortodoxe
Romane s-a confruntat cu o serie de incerciri?, dar, cu toate acestea, filantropia a rimas
una dintre valorile de baza ale crestinismului si modalitatea concretd de manifestare
a dragostei fatd de cei din jur. Constientizind aceastd necesitate, Biserica Ortodoxa
incepe sa isi formeze, incepind cu a doua jumatate a secolului al XIX-lea, propriile
institutii filantropice, asociatii si fundatii caritabile’.

Biserica isi indeplineste aceastd chemare si misiune sociala, prin fiecare mem-
bru al sdu si in orice context istoric. ,Fiecare persoand e chemata sa conlucreze la
creatie si la mentinerea acestor conditii tocmai in virtutea naturii noastre sociale”®.
Indeplinirea sensului filantropic si social fati de aproapele este felul de a fi al cres-
tinului, modalitatea lui concreta de manifestare, in virtutea identitatii sale. Sfantul
Grigorie Teologul afirma ca nimic nu are omul mai asemanator cu Dumnezeu decat
aceasta capacitate de a dérui, de a face bine, chiar daci darul lui Dumnezeu este mai
bogat decit al omului’. Implinirea filantropiei inseamni slujirea aproapelui, iar slu-
jirea aproapelui inseamnd, indirect, slujirea lui Dumnezeu, Cel care Se identifica in

*Radu Petre MURESAN, Saint Basil the Great, master of Philanthropy, in ,,Studia Universitatis Babes-
Bolyai. Theologia Orthodoxa”, vol. 65 (2020), nr. 1, p. 85.

3 Vezi luliana Conovict (Coord.), Adrian Secal, Irina Opincaru, Organizagiile cu profil religios
angajate in economia sociali in Romdénia, Institutul de Economie Sociald, Bucuresti, 2013, pp. 11-12.

+Vezi Picu Ocoreanu, lisus Hristos Mijlocitorul. Sensul diaconal al eticii sociale ortodoxe, Ed.
Christiana, Bucuresti, 2008, p. 19.

s luliana Conovicr (Coord.), Adrian Secal, Irina Opincaru, Organizagiile cu profil religios..., p. 40.

¢ Sergio BERNAL, Atitudinea fati de resurse in invititura crestind, in Ioan 1. Icd Jr., Germano Marani,
Giéndirea Sociali a Bisericii, Ed. Deisis, Sibiu, 2002, p. 316. Autorul dezvolti ideea importantei soli-
daritatii in vederea realizdrii binelui comun al tuturor, prin afirmarea caracterului social al fiecirei per-
soane in parte. Miezul invigiturii sociale crestine este persoana umana in raport cu aproapele.

7 GrIGORIE Teologul, Despre iubirea de siraci, Cap. 27, Ed. Arhiepiscopiei Sucevei si Ridiutilor,
Suceava, 2006, p. 31.
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persoana aproapelui®. Biserica isi manifestd in lume diaconia, adica lucrarea de mij-
locire pentru aproapele, intr-un sens foarte larg, nu numai ca actiune filantropici, ci
si prin diverse slujiri adresate aproapelui’.

In prezent, sub presiunea secularismului, actiunea filantropici este usor pusi in
umbri, deoarece una dintre prerogativele acestui curent pune accentul pe persoana
umana ruptd din contextul social, pe egoismul si individualismul auto-suficient al
persoanei umane. Secularizarea, cu toate aspectele ei nagative in plan religios, ame-
nintd unitatea dintre persoanele umane, dar i dintre natiuni si culturi. De aseme-
nea, in gindirea secularista, accentul cade pe confort si realizarea pe plan material a
persoanei, fard a se tine cont prea mult de importanta aproapelui, in demersul impli-
nirii persoanei pe plan spiritual. Aceasta directie duce spre auto-degradarea valoricd
a persoanei, auto-izolarea de ceilalti si, implicit, fatd de transcendent. Este important
sa intelegem faptul ca darul nostru catre aproapele nu inseamna sdricirea sau lipsi-
rea noastra de cele necesare, ci constituie, in chip paradoxal, o imbogitire interioard
a noastra'’. In epistola a doua citre Corinteni, Apostolul Pavel vorbeste clar despre
modalitatea in care darul trebuie facut: ,Fiecare sa dea cum socoteste cu inima sa, nu
cu pérere de riu sau de sild, cici Dumnezeu iubeste pe cel care da cu voie bund” (I
Cor. 9,7). In continuare, Apostolul Pavel arata ci tot Dumnezeu este Cel care poate
sa inmulteasca toate darurile, facAnd referire si la darurile cele duhovnicesti, pentru
ca toti sa se imbogateascd intru toate.

In contextul actual, este nevoie de o reafirmare a importantei gindirii sociale, de-
oarece o gandire sociald crestind are ca nucleu valori fundamentale care pot orienta
persoana si societatile in momentele de crizd. Gandirea sociald functioneaza aseme-
nea unui cod etic ce elibereazd omul de sub opresiunea materialismului''. Omul este

$ ,Atunci va zice Imparatul celor de-a dreapta Lui: Veniti, binecuvintatii Tatilui Meu, mosteniti
impdritia cea pregititd voud de la intemeierea lumii. Cici flimand am fost si Mi-ati dat si minanc;
insetat am fost si Mi-ati dat sd beau; strdin am fost si M-ati primit; Gol am fost si M-ati imbracat; bol-
nav am fost si M-ati cercetat; in temnigi am fost si ati venit la Mine. Atunci dreptii Ti vor rispunde,
zicAnd: Doamne, cind Te-am vizut flimand §i Te-am hrinit? Sau insetat si Ti-am dat sd bei? Sau cAnd
Te-am vazut striin si Te-am primit, sau gol si Te-am imbricat? Sau cAnd Te-am vizut bolnav sau in
temniti si am venit la Tine? Iar Impiratul, rispunzind, va zice citre ei: Adevirat zic voud, intrucit ati
ficut unuia dintr-acesti frati ai Mei, prea mici, Mie Mi-ati faicut.”(Mt. 25, 34-40)

9 Vezi Picu OCOLEANU, [isus Hristos Mijlocitorul..., pp. 5-12. Autorul explici profunzimile si diver-
sitatea de sensuri ale diakoniei. Acest termen implica o slujire sociala, filantropici, o insircinare in
Biserici, sensul de mediator si propoviduitor al cuvintului etc. Cand ne indreptim atentia spre cineva,
ne diruim ca persoani spre acel cineva, iar implicit ne diruim lui Dumnezeu, prin acest act.

**Nicolae Steinhardt insistd asupra acestei idel, iar in lucrarea sa Déruind vei dobindi vorbeste expli-
cit despre cum trebuie si interpretdm darul nostru pentru aproapele. ,Nu din prisosul, nu din putinul
tdu, ci din neavutul tiu, din ceea ce it lipseste. Ddruind altuia ce nu ai —credintd, lumind, incredere,
nidejde- le vei dobéndi si tu. Trebuie si-1 ajuti cu ceea ce nu ai.” Nicolae STEINHARDT, Ddiruind vei
dobindi, Manistirea Rohia-Polirom, Iasi, 2008, pp. 462-463.

" Vezi Pierpaolo DoNat1, Stiingele sociale si gindirea crestind in fata societdtii contemporane, in loan
L. Ici Jr., Germano Marani, Géndirea Sociali a Bisericii..., pp. 324-325.
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persoana si fiinga sociald'?, deci este destinat pentru comuniunea cu ceilalti. De ase-
menea, tot intr-un context actual, aflat sub presiunea relativismului valoric, este ne-
voie de reafirmarea unei culturi veritabile a dialogului si a deschiderii'?, pentru a oferi
un adevarat sens chemdrii slujitoare a Bisericii. Cu certitudine, specificul secolului
actual si avansul tehnologic fird precedent isi vor pune amprenta si asupra sistemu-
lui de asistenta sociald, in special daci facem referire la comunicarea prin noile mij-
loace, insa — dincolo de aceasta si oricum ar evolua lucrurile — la originea asistentei
sociale se afli ideea de caritate si filantropie'.

Chemarea filantropica il scoate pe crestin de sub presiunea si pericolul egoismului
sau individualismului, ficAndu-l atent i orientdndu-l spre suferinta celuilalt. Misiunea
filantropica a fieciruia, Intr-un context actual secularizant, constituie o necesitate, o
responsabilitate, dar si o modalitate de implinire a poruncii Mantuitorului de a-L iubi
pe Dumnezeu din toatd inima, din tot sufletul si din tot cugetul, iar pe aproapele ca
pe noi insine (Mt. 22, 37-40). A-l iubi pe aproapele inseamna a nu fi nepasitor fatd
de suferinta si necazul celuilalt, dar inseamna si renuntarea la ego-ul meu pentru a
ma identifica cu celilalt, un exercitiu vital prin care ne daruim, in iubire, aproapelui.

Anthony Coniaris vorbeste despre importanta milosteniei si aratd cd miinile intinse
reprezintd durerea si foamea duhovniceasca a acestei lumi, la care suntem chemati sd
raspundem si noi. ,Dam si noi, dar int4i dd El. Oricat de mult am da, nu este decat
o pirticicd din ceea ce primim. Cind e vorba de dat lui Dumnezeu, nu existd un mi-

nim sau un maxim. Nici un pret nu e prea mare pentru El, Care este Margaritarul
Cel de Mult Pret.”””

> Radu PREDA, Servicii 5i deservicii sociale. Din experienta filantropici a Bisericii Ortodoxe din
Roménia, in ,Studia Universitatis Babes-Bolyai. Theologia Orthodoxa”, vol. 56 (2011), nr. 2, p. 194.

3 Picu OCOLEANU, [isus Hristos Mijlocitorul..., p. 24. In contextul secularist in care valorile sunt
risturnate, persoana aproapelui nu mai reprezinti o valoare in sine, ci reprezinti mai degraba o piedici
in calea succesului si a realizirii mele. Aici se sesizeazd pericolul dezumanizirii si al pierderii sensului
comuniunii dintre oameni. De aceea este necesara, ca solutie viabila, regindirea raportului corect cu
semenii. Persoana aproapelui este cea care oferi sens existentei mele si ma implineste. ,,Aproapele ne este
dat in scopul completirii limitelor noastre, al descoperirii granitelor propriei fiinte si al co-participarii
bucuroase la impartisirea din darurile dumnezeirii, dar si in scopul iubirii lui, ca grija fatd de el”. Stefan
ILOAIE, Responsabilitatea morali personali si comunitard, Ed. Renasterea, Cluj-Napoca, 2009, p. 231.

““Vezi Doru BuzpUCEA, Asistentd sociald: structurd, istorie si dezbateri recente, in ,Revista de cerce-
tare si interventie sociald’, vol. 21, iunie 2008, pp. 17-19.

5 Anthony M. CoNIARIS, [ntroducere in credinga si viata Bisericii Ortodoxe, trad. Constantin
Figitean, Ed. Sophia, Bucuresti, 2001, p. 280. Milostenia reprezintd una dintre modalititile de a-L
mirturisi pe Hristos in lume deoarece ne facem instrumente ale harului si lucririi lui Dumnezeu.
Autorul mentioneazi ci milostenia trebuie ficutd dupi posibilititile fiecirei persoane, cu dragoste, cu
mdrinimie, cu intelepciune, cu bunivoie si cu smerenie.
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INTERNETUL CA MODALITATE DE PROMOVARE SI REALIZARE A
FILANTROPIEI CRESTINE

Spagiul digital este privit adeseori ca un instrument de propagare a secularismului
si a fenomenului globalist deoarece este reteaua ce conecteaza o intreagd lume,
situare ce insumeaza atat aspecte pozitive, cat si aspecte imorale si negative. In acest
mediu al , libertitii absolute”, culturile, traditiile, vocile si ideile intrd in contact unele
cu altele, iar uneori se situeazi pe pozitie de conflict. Cu toate acestea, internetul si
spatiul digital nu anuleazi actiunile filantropice concrete, ci dimpotrivd, le comple-
teazd, le pot oferi o oportunitate de remarcare in spatiul social public, pentru o mai
buna organizare si raspandire in sfera utilizatorilor internetului. Filantropia prin inter-
net poate indeplini un rol de complementaritate, contribuind activ la coeziunea soci-
ala. Promovarea acesteia in spatiul digital este o necesitate deoarece este un cadru nou
in care oamenii isi pot manifesta angajamentul si sentimentul de implicare activa in
viata sociald a comunititii. Tot in acest spatiu pot lua nastere proiecte si initiative
concrete ce contribuie la realizarea binelui comun.

Cu toate ci imbraci alte forme decit in viata reald, filantropia in spatiul digital
are un anumit dinamism deoarece implicd actiuni ce se pot manifesta nu numai in
acest cadru, ci se pot concretiza si in realitate. Spre exemplu, in vederea sprijinirii
unei cauze medicale ficutd vizibild in mediul online, se pot organiza diferite mani-
festiri, concerte caritabile, licitatii, evenimente si intAlniri concrete. Sentimentul de
solidaritate se manifesta si porneste chiar si din mediul internautic. Cu alte cuvinte,
filantropia crestind nu se blocheaza sau nu se rezuma in mediul digital doar printr-o
promovare in plan civic, ci se concretizeaza in fapte.

Viitorul filantropic al umanitatii este clar vizibil in spatiul digital, fiind trasat de
numeroasele intentii aparute atat pe retelele de socializare'®, cit si in actiunile volun-
tare ale multor oameni implicati'/, ce lucreazd impreund pentru sustinerea unor cauze
importante, la nivel mondial'®. Nu trebuie si ne temem, si dispretuim sau si igno-
ram noile tehnologii ale informatiei si comunicarii, ci este important si descoperim
noi modalititi de a le experimenta, dar si de a impartasi rezultate'. Platformele in-

Tn cadrul regelei de socializare Facebook, spre exemplu, avem posibilitatea si organizim strin-
geri de fonduri pentru a sustine diverse cauze, cu prilejul zilei de nastere, invitindu-i pe prietenii din
lista personali si se aldture acelei cauze. Trebuie doar sa selectim o organizatie non-profit spre care vor
merge toate fondurile adunate, cu ocazia aniversirii zilei de nastere a utilizatorului.

7Vezi Lucy BerntoLz, Edward SkLoor, Barry VARELA, Disrupting Philanthropy. Technology and the
Sfuture of the Social Sector, Center for Strategic Philanthropy and Civil Society, Ed. Blueprint Research
& Design, San Francisco, 2010, p. 45.

¥ Organizatia Mondiald a Sindtitii - care sustine o colaborare la nivel mondial intre institugiile si
asociatiile filantropice - isi propune ca pani in anul 2030 si elimine siricia si foametea. Vezi https://
sdgs.un.org/2030agenda , accesat in 24.03.2021.

¥ Lucy BernHOLZ, Edward SkLooT, Barry VARELA, Disrupting Philanthropy...., p. 46.
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ternetului oferd un mecanism inovativ in incercarea de a lega comunititi fragmen-
tate’’, oferindu-le filantropilor si donatorilor, suplimentar, numeroase posibilitati.

Unul dintre avantajele spatiului digital si al tehnologiei actuale este faptul ca anu-
leaza distantele dintre oameni, ii poate face mai apropiati prin relationare §i comuni-
care. Concret, putem sd sprijinim o cauzd sociald aflatd in altd parte a globului, prin
donatii financiare citre diferite organizatii atat din tard, cit si din strdinitate. In al
doilea rind, rapiditatea cu care se desfisoard procesele in spatiul digital reprezintd un
avantaj considerabil. ,In fond, cauzele nobile sunt mai usor de mediatizat, iar do-
natiile pot sa fie ficute prin simpla trimitere a unui sms™*, sau prin efectuarea unui
transfer financiar rapid de pe telefonul inteligent. In acest sens, internetul poate re-
aliza o cooperare, o punte de legdtura intre organizatii si natiuni, in vederea impli-
nirii scopului filantropic. Nu trebuie si ne raportam la actul filantropic digital ca la
un simplu act mecanic, lipsit de incirciturd duhovniceasci, ci este potrivit sa privim
mereu spre scopul pentru care acest act a fost savarsit, anume redescoperirea sensu-
lui comunional dintre persoane. Intre mine, cel care diruiesc, si cel care primeste da-
rul meu, se creeazd o legitura de comuniune in iubire, se creeaza o reciprocitate, o
formd de comunicare indirecta.

Am putea sustine ideea cd persoanele mature sunt mai inclinate spre acte filan-
tropice decit tinerii, avind o sensibilitate mai mare, dar si mai multe posibilititi fi-
nanciare, insa actul filantropic nu este legat de varstd. Unii autori demonstreaza ci
generatia internetului sau tinerii generatiei iGen recunosc importanta ajutorarii ce-
lor aflati in dificultate. Constientizeazi si isi doresc si contribuie sau sd raspunda
nevoilor societatii, insa o fac in felul lor specific: ditribuind mesaje pe retelele de so-
cializare. In 2015 se inregistreazi o scidere a disponibilititii tinerilor de a face dona-
tii catre diferite organizatii caritabile?. ,Din pécate, s-ar putea si fie foarte eficienti
in a da mai departe linkuri despre cauze nobile, dar mai putin eficienti in a se im-
plica efectiv’. In acest context, autoarea ne face cunoscut termenul de ,slactivism”¢
adica migcirile efectuate pe retelele de socializare in vederea sustinerii unui scop, fard

** Raj M. Desa1, Homi Kuaras, Democratizing foreign aid: online philanthropy and international
development assistance, in ,International Law and Politics”, vol. 42(2010), p.1139.

*! Jean M. TwENGE, Generatia Internetului, trad. Loredana Bucuroaia, Ed. Baroque Books & Arts,
Bucuresti, 2020, p. 223. Dupi anul 2000, in contextul evolutiei tehnologiei informarii si a comuni-
cdrii, mulgi dintre analistii din Statele Unite ale Americii speculau ci noua generatie de tineri va fi mai
inclinatd spre ajutorarea semenilor. Aceste presupuneri, insd, riman doar la nivel teoretic deoarece s-a
demonstrat ci ,,in majoritatea lor, tinerii iGen vor si contribuie in societate, dar nu sunt prea incli-
nati s actioneze.”Jean M. Twenge, Generatia Internetului..., p. 224.

> Jean M. TWENGE, Generatia Internetului..., p. 225.

* Jean M. TweNGE, Generatia Internetului..., p. 225.

* Jean M. TwENGE, Generatia Internetului..., p. 225. ,Slactivism” este o aldturare a termenilor
din limba engleza: ,slacker” si ,activism”. ,Slacker” reprezinti o persoani care, in mod obisnuit, evitd
munca sau ciruia ii lipseste etica muncii, iar ,activism” se referd la acea atitudine practici sau nevoia
de a concretiza anumite eforturi pentru a aduce schimbari in societate. Astfel, termenul , slacktivist”
face referire la o persoani care imprumuti caracteristici din ambele sensuri: activitate, dar si pasivitate.
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o implicare concreta si activa in acea cauzd. ,,Slactivismul” descrie activitati care sunt
efectuate cu un minim efort, ceea ce le oferd participantilor un sentiment de multu-
mire despre ei insisi*. Desigur, existd pareri pro, dar exista si pareri contrare referi-
toare la aceste actiuni. Criticii slactivismului considera ci acest tip de eforturi sunt
inutile si insuficiente pentru a sustine o anumita cauzi: politica, sociald sau de altd
natura®. Totusi, avantajul internetului este acela de a ne conecta, cu minim efort, cu
un mare numar de oameni, de prieteni, pe retelele digitale. De asemenea, interne-
tul genereaza si focalizeaza atentia si interesul publicului asupra unor probleme re-
ale, avind un potential spre mobilizarea maselor”. Un simplu /ike pe Facebook sau
chiar si distribuirea unui mesaj citre o listd de prieteni si cunoscuti poate s fie o ac-
tiune ce trezeste interesul celorlalti spre o anumita tema. Este important sa incercim
sa trecem la pasul urmitor, adica si mergem spre un activism, fird sa ne blocim in-
tr-un slactivism ineficient®.

Spatiul digital isi dovedeste eficienta, in multe cazuri, din punct de vedere filan-
tropic. In Marea Britanie, spre exemplu, numirul de donatii online aproape ci s-a
dublat din anul 2008 p4ni in anul 2010, jar acest lucru ii face pe unii autori si isi
puna intrebarea dacd nu cumva acest fenomen duce la 0 noud cultura a generozita-
tii?** Prin urmare, se vorbeste deja, in rindul specialistilor, despre e-philanthropy sau
acest gen de actiune filantropicd participativd®® manifestata in spatiul digital, prin do-
natii citre anumite institutii, strAngeri de fonduri etc. E~fzlantropia cladeste si imbu-
natiteste relatia dintre voluntari si organizatiile non-profit utilizind internetul. De
asemenea, se referd si la accesul la date si servicii electronice pentru a sustine orga-
nizatiile in indeplinirea cauzelor acestora’’. Este important si mentionidm faptul ci

* Marko M. Skoric, What is slack abour Slacktivism?, in ,Methodological and Conceptual Issues
in Cyber Activism Research”, Singapore, lulie, 2012, p. 77.

26 Marko M. Skoric, What is slack about Slacktivism..., p. 83.

*? Marko M. Skoric, What is slack about Slacktivism..., p. 83. Autorul sugereazi exemplul unei mis-
ciri populare ce a avut loc pe Facebook: ,Salvati copiii din Africa”, prin care un numar de 1,7 mili-
oane de membri au reusit si adune o sumi de 12.000 de dolari. Nu este o sumi considerabila, daci
ne raportim la numairul celor implicati, insi demonstreazi faptul ci in spatiul digital slactivismul
are un anumit efect, mai mult sau mai putin pregnant. Pe de altd parte, acest rezultat poate fi dato-
rat efectului ,,Ringelmann”, care spune ci tendinta membrilor unui grup este mai putin productivi,
pe misurd ce numirul membrilor din grupul respectiv este mai mare. Vezi Marko M. Skoric, Whar is
slack about Slacktivism..., p. 84.

% Vezi Sarah VIEWEG, Sarita Yarp1, Ed H. Cui et al., From slacktivism to activism: Participatory cul-
ture in the age of social media, in ,Proceedings of the international Conference on Human Factors in
Computing Systems”, CHI 2011, Vancouver, Canada, 2011, pp. 1-4.

*9 Vezi Elric HONORE, The role of information communication technology in philanthropy, in Andrew
Steeds (Ed), Philantrophy and a better society, Centre for Charitable Giving and Philanthropy, Ed.
Alliance Publishing Trust, Londra, 2012, pp. 80-82.

3°Vezi Elric HoNoORE, The role of information communication technology..., pp. 81-82.

3* Vezi Ted Hart, E-Philanthropy. Leveraging technology ro benefit charities and donors, in Adrian
Sergeant, Walter Wymer (Editori), The Routledge companion to Nonprofir Marketing, Ed. Routledge,
Londra si New York, 2008, p. 206.
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aceste unelte ale tehnologiei actuale nu ocupi locul metodelor traditionale, ci dim-
potrivi. Ele oferd o noud dimensiune in termenii eficientei, atunci cind conlucreaza
cu metodele traditionale. Internetul se pare cd a deschis, in scurt timp, calea spre noi
modalitati de manifestare a dorintelor caritabile®®. Utilizatorii spatiului digital in ca-
litate de donatori, dar si organizatiile responsabile cu ajutorarea semenului au desco-
perit cit de usor a devenit acest act, incepind cu simplele campanii de informare si
pani la actiunea de a dona, in sine®.

Un alt studiu arata ci oamenii se simt mult mai confortabili si doneze prin platfor-
mele digitale, fie prin intermediul computerului, fie prin telefonul mobil. Internetul a
revolutionat chiar si acest aspect filantropic, cu toate ci rimine un mediu paradoxal:
a devenit mai usor sa comunicam, dar in acelasi timp a devenit mai greu s te conec-
tezi cu potentialii donatori*®. Cu toate acestea, internetul creeazi relatii si adevirate
poduri de legaturi intre organizatii, donatori si persoanele aflate in nevoie, punind
la dispozitia tuturor informatii esentiale. Un exemplu in acest sens este platforma di-
gitala Donatie.ro®.

Accesibilitatea este principalul avantaj invocat in sustinerea demersului filantropic
digital. Dacd pand in prezent organizatiile non-profit apelau la metode traditionale
(apel telefonic, campanii elaborate, deplasiri din usd in usa, stringeri de fonduri etc.)
pentru a-si sustine cauza, astdzi internetul ofera accesul rapid si facil catre milioane de
utilizatori*. Studiile aratd ca multi dintre utilizatori isi manifestd increderea pentru
astfel de actiuni, internetul oferind o transparentd a intregului proces, iar donatorii
fiind mereu constientizati de finalitatea actului lor filantropic. Actul de a dona on-
line, fiind vazut ca un act individual si privat’, ii oferd donatorului si acea anonimi-
tate sau discretie. Un aspect important, in ceea ce priveste actul filantropic in spatiul
digital, este faptul ca pe internet, prin retelele de socializare, putem si ne informam
cu privire la veridicitatea cauzelor sustinute de citre diversele organizatii. Inainte de a

32 Vezi Tep HaRrT, JaMES M. GREENFIELD, MICHAEL JOHNSTON, Nonprofit Internet Strategies. Best
Practices for Marketing, Communications and Fundraising, Ed. John Wiley & Sons, New Jersey, 2005,
p. 13.

3 Vezi Ted Hart, E-Philanthropy..., p. 209; Valerie E. CRumpTON, The Church has left the buil-
ding: A leadership perspective of Online Church versus Traditional Church, Portland, 2018.p. 58; Mark S.
LeClair, Philanthropy in transition, Ed. Palgrave Macmillan, New York, 2014, pp. 140-141. Radhika
Gajjala, Philanthropy in the Global North and South, Ed. Lexington Books, Londra, 2018, pp. 13-14.

3 CLaRINDA CHAN, JouN Foster-Hirt, WiLiam MakoweR, MarT SzurGot, We're all philanthrop-
ists now. The convergence of Philanthropy and giving in the 21 Century, Panlogic Digital Engineering,
www.panlogic.co.uk, accesat in 09.11.2020.

3 Existd un numar de 169 de organizatii active, aproape 15.000.000 de donatii active prin SMS,
340 de campanii de SMS, aproximativ 93.000 de donatori recurenti, toate acestea in sprijinul diferi-
tor cauze sociale si medicale din Roménia. Vezi www.donatie.ro, accesat in 04.11.2020.

3¢ Vezi MicHEAL L. SHIER, Femida HaNDY, Understanding online donor behavior: the role of donor
characteristics, perceptions of the internet, website and program, and influence from social networks, in
ylnternational Journal of Nonprofit and Voluntary Sector Marketing 7, nr. 17(3), 2012, pp. 226-227.

37 Micheal L. SuiER, Femida HanDpy, Understanding online donor behavior. .., p. 227.
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sustine o anumita cauzd este indicat sd ne informam, apelind la sursele credibile, ofe-
rindu-ne astfel siguranta cd actul nostru ajunge la destinatie si isi indeplineste scopul.

Este important si mentionam faptul cd o actiune filantropici online poate capta
atentia unui numdr mult mai mare de oameni doritori s sprijine acea cauza, intr-un
timp mult mai scurt, decit ar reusi si o faca metodele traditionale, pe plan local, re-
strans. Exista chiar si o strategie de a informa, de a determina, dar si de a sensibiliza
utilizatorii spre acte filantropice, prin diferite materiale vizuale, rispindite in spa-
tiul digital®®.

Chiar si din fata unui ecran, cu minim efort, utilizatorii isi pot manifesta senti-
mentul de solidaritate si de implicare in viata sociald, contribuind la binele comun,
deoarece la baza actiunilor filantropice se afli persoana umani si dragostea fatd de
aproapele. Ciile de realizare a filantropiei sunt diversificate, iar la temelia lor se afld
miscarea interioard a persoanei citre ajutorarea aproapelui aflat in dificultate. Dar,
mai ales in asemenea conditii si avind la indemana astfel de mijloace, este important
sd congtientizam si si mentinem viu sensul teologic al slujirii filantropice, pentru a
evita pierderea discerniméntului slujirii*’, dupa cum avertizeaza si Apostolul Pavel
in Epistola citre Romani.

Organizatiile si fundatiile filantropice isi pot face simtitd prezenta, pot incuraja
utilizatorii spre acte de binefacere si isi pot face cunoscutd activitatea prin intermediul
acestor mijloace de comunicare si informare actuale. Existd posibilitatea, de aseme-
nea, ca parohiile sa organizeze actiuni de naturd social-filantropica in spatiul retelelor
de socializare, invitindu-i pe credinciosi s se alature in aceste demersuri. Aceste acti-
uni concrete nu fac altceva decit si contribuie la consolidarea comunititii parohiale,
la implinirea jertfei si la ,reconstruirea parohiei in dragoste™!. Tot in legituri cu ac-
tivitatea filantropici a parohiei std si organizarea activitatilor filantropice in contex-
tul pandemic actual, context in care este nevoie de o intensificare a activititii de acest
fel. Este recomandat astfel, ca grupul de actiune din cadrul comunititii parohiale si
ia legitura cu persoanele aflate in nevoie, telefonic sau prin mediul online®. Aceste
exemple confirma necesitatea ca spatiul digital sa fie fructificat si asezat in slujba si
in folosul activitatii Bisericii.

38 Vezi Richard HOErER, From web site visitor to online contributor: Three internet fundraising tech-
niques for Nonprofizs, in ,Social Work”, Octombrie, 2012, p. 4.

% Picu OCOLEANU, lisus Hristos Mijlocitorul..., p. 17.

4 _Si sd nu vi potriviti cu acest veac, ci si vd schimbati prin innoirea mintii, ca si deosebiti care
este voia lui Dumnezeu, ce este bun si plicut si desivarsit”(Rom. 12,2). Cu toate ci vremurile actu-
ale impun metode diferite, totusi indemnul la péstrarea unui cuget curat, responsabil este o necesi-
tate. Orice schimbare si innoire presupune, in aceeasi masurd, o responsabilizare in vederea acordarii
voii noastre cu voia divina.

+ P1cu OcoLEANU, [isus Hristos Mijlocitorul..., p. 104.

#2Vezi www.radiorenasterea.ro; www.basilica.ro ,Recomandiri privind organizarea activititilor filan-
tropice in contextul actual”, accesat in 04.11.2020.
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Biserica Romano-Catolici subliniazi, in repetate rAinduri, nevoia accentudrii so-
lidaritatii, ca virtute fundamentala atunci cAnd operam cu spatiul digital, dupd cum
remarcim in urmdtorul paragraf:

,Utilizarea noii tehnologii informationale si a Internetului trebuie sa fie documen-
tatd si condusi de o angajare fermd in practicarea solidaritatii in serviciul binelui comun
al natiunilor. Aceastd tehnologie poate fi un mijloc de rezolvare a problemelor oameni-

lor, promovand dezvoltarea integrald a persoanei, creAnd o lume guvernatd de dreptate,
3»

pace si iubire.

Activitatea social-filantropici a Bisericii Ortodoxe Romane este extrem de diver-
sificatd, dupid cum se poate observa la o scurtd analizd a site-ului Patriarhiei Romane,
in sectiunea Opera Social-Filantropica. Aici sunt prezentate, pe o hartd interactiva,
toate institutiile si organizatiile din Patriarhia Romana, dar si din striindtate®, pre-
zentate pe Mitropolii, Arhiepiscopii, Episcopii si judete. Observim ci existd o sume-
denie de institutii de asistenta sociala, servicii medicale, activitati filantropice, unitati
de invatdmant, precum si asistenta religioasd pentru persoane cu deficiente de auz.
Existd chiar si o selectie bazati pe beneficiarii operei social-filantropice, unde regasim
diverse categorii: copii separati de périnti, varstnici, persoane cu handicap, persoane
toxico-dependente, victime ale violentei in familie, victime ale traficului de persoane,
persoane imigrante si refugiati, persoane fard adipost, dar si alte persoane aflate in si-
tuatii de dificultate®. Toate aceste sectiuni, regasite la o simpla accesare, eficientizeaza
modalitatea in care putem intra in contact cu unititile specifice.

De asemenea, tot sub tutela Patriarhiei Romane se afla si Federatia Filantropia ce
are drept scop principal cresterea impactului si eficientei actiunilor sociale ale organi-
zatiilor membre sau partenere si ale structurilor sociale ale Bisericii Ortodoxe Roméne,
prin integrarea lor intr-un raspuns unitar, coordonat, coerent si eficient la provoci-
rile sociale actuale®. Astfel, subliniem importanta spatiului digital, care contribuie
la edificarea misiunii Bisericii in lume, aducind Biserica mai aproape de oameni?’.

Nu numai crestinismul a accentuat ideea de filantropie. Spre exemplu, culturile
asiatice definesc filantropia (cishan) ca dorintd de a contribui la bunistarea sau bi-

+ Consiliul Pontifical pentru Comunicatiile Sociale, Etica in Internet, Vatican, 2002, p. 5. Materialul
integral se poate accesa pe www.magisteriu.ro, accesat in 05.11.2020.

+Regdsim chiar si institugii si organizatii social-filantropice din diaspora: Germania, Belgia, Franta,
Italia, Statele Unite ale Americii (Chicago). www.patriarhia.ro, accesat in 05.11.2020. Exista studii care
considerd ci internetul are aceasta capacitate de a sustine legituri intre persoanele dispersate pe intreg
globul, contribuind la buna lor organizare, iar un astfel de exemplu sunt platformele filantropice digi-
tale. Vezi KarHLEEN NEWLAND, AARON TERRAZAS, ROBERTO MUNSTER, Diaspora Philanthropy: Private
giving and Public Policy, Migration Policy institute, Washington, 2010, p. 2.

5 Vezi www.patriarhia.ro, accesat in 05.11.2020.

4 Vezi www.federatia-filantropia.ro, accesat in 05.11.2020.

4 Vezi VALERIE E.CRuMPTON, The Church has left the building..., p. 92.
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nele social al celorlalti, exprimati prin donatii citre anumite cauze bune®. Potrivit
unui studiu, pand in 2016, in rindul cetitenilor digitali ai Chinei existd peste 23 de
milioane de donatori in spatiul online. Tot aici se arata faptul ca filantropia traditi-
onali este inglobati in filantropia digitald, obtinind noi forme de manifestare®. Nu
putem avea garantia ci actiunea filantropici in spatiul digital va aduce cele mai bune
rezultate in plan social, insa ea reprezinta cu siguranta, una dintre cele mai potrivite
modalitati de exprimare a grijii fata de cei apropiati, aflati in dificultate.

CoNcLuzn

Sub impactul ideologiei secularismului, importanta aproapelui este trecuta in plan
secundar, §i numai intr-o maniera filantropici putem si redescoperim valentele pozi-
tive ale rezidirii reciproce in dragoste. Reaccentuarea slujirii fatd de aproapele este una
din modalititile de a evita acest duh secularist, ce pune accentul pe realizarea auto-
nomd doar a ego-ului personal, rupt din contextul relatiei cu celilalt si cu Dumnezeu.

Cu toate ci spatiul digital este privit ca un instrument de promovare a duhului
secularist, totusi este si o unealtd de promovare a binelui, a comunicirii, chiar si a
exercitarii misiunii filantropice a Bisericii. Noile mijloace de informare si comuni-
care tehnice vin in intAmpinarea acestei necesitdti a utilizatorilor de a-si manifesta
dorintele filantropice spre cei aflati in dificultate, oferindu-ne diferite posibilitati de
afirmare a virtutii solidaritatii. Spatiul digital propune noi forme de filantropie mai
rapide, mai eficiente, mai accesibile, fira sa fie necesari inlocuirea metodelor traditi-
onale de ajutorare reciproci. Cauzele sociale sunt ficute vizibile si sunt promovate in
randul utilizatorilor mult mai rapid, iar mobilizarea donatorilor sau a voluntarilor se
face la fel. Important este ca in centrul fiecirui proiect sau actiune social-filantropici
sa se regaseasca ideea solidaritatii si a unitatii crestinilor, purtati de dragostea jertfel-
nicd a Mantuitorului Hristos. Desigur, este importantd forma in care oferim ajutor
celorlalti, dar este cu atAt mai important scopul pentru care oferim, anume desivar-
sirea si implinirea duhovniceasci reciproci si manifestarea dragostei fata de aproapele
si implicit fata de Dumnezeu.

Prin intermediul platformelor digitale actiunea social-filantropica a Bisercii este
promovatd si sustinuta in rindul vietii sociale, asa cum s-a observat in analiza site-ului
Patriarhiei, dar si al Federatiei Filantropia. Este important sa punem in lumina fie-
care aspect pozitiv al tehnologiei informatiei pentru a le transforma, in chip respon-
sabil, in unelte folositoare si ziditoare.

® Vezi Internet Philanthropy in China. Trends in China’s Charitable Landscape, United Nations
Development Programme, Beijing , China, 2016, p. 4. www.cn.undp.org, accesat in 12.11.2020.

¥ Internet Philanthropy in China..., p. 4. Raportul demonstreaza ci filantropia digitald este mai
rapida, mai transparentd, implici un numir mai mare de tineri conectati, poate s includi donatii
non-financiare, poate si fie sustinutd cu usurintd de anumite proiecte sociale, nu are nevoie neapirat
de intermediari, oferi noi canale de comunicare etc.
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